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1. CONTEXTO. Los costos economicos del tabaco son sustanciales e
iIncluyen tanto costos relacionados con los gastos de salud como la
perdida de capital humano asociada a la mortalidad atribuible al
tabaco. EI consumo de tabaco causa 8 millones de muertes
anuales y le cuesta a la economia global 1.4 billones de dolares
cada ano.
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2. MOTIVACION. Para reducir estos costos, los gobiernos implementan dos tipos
diferentes de medidas de control del tabaco.

A.Medidas que afectan a los precios del tabaco. Amplia evidencia muestra
que los aumentos de impuestos aumentan efectivamente los precios
minoristas del tabaco y hacen que el tabaco sea menos accesible. Asi,
generan grandes reducciones en la prevalencia del tabaguismo.

B.Medidas que desalientan el consumo de tabaco mediante mecanismos
distintos a los precios. Por ejemplo, han utilizado legislacion que promueve
espacios libres de humo, campanas de concientizacion, prohibiciones de
publicidad, etc.

3. PROYECTO. CEDLAS proporciona una revision de la evidencia cientifica
relevante para condensar el conocimiento actual sobre los efectos de los dos
tipos de medidas sobre el consumo de tabaco y su costo de implementacion.

4. RESULTADOS. La Figura 1 resume los efectos de estas medidas en la prevalencia del tabaquismo (izquierda) y sus costos en términos de costos
promedio por anos de vida ajustados por discapacidad (AVAD) evitados (derecha). Aumentar los impuestos al tabaco reduce el consumo de tabaco en un
5%, mientras que las prohibiciones de publicidad lo reducen en un 4%. Al mismo tiempo, el segundo tipo de medidas cuesta entre 6 y 18 veces mas. Asi,
los impuestos al tabaco son la politica mas costo-efectiva para reducir el consumo de tabaco.
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Figura 1. Comparacion entre los cambios porcentuales en el consumo de tabaco y el costo promedio por AVAD evitado de medidas relacionadas y no relacionadas con los precios
del tabaco. Fuente: CEDLAS Nota de politica: Impacto de las medidas relacionadas con los precios y de las regulaciones no vinculadas con los precios en el consumo de tabaco.
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